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vagao industrial; b) investimentos externos; ¢) prote¢ao
da inova¢do doméstica; e d) protecao da biodiversidade.
A biotecnologia é uma das novas tecnologias genéricas e
tem importincia especial para o Brasil, com aplica¢des
na agricultura e na prote¢ao dos recursos naturais. O
Brasil sofre de problemas cronicos relativos a baixa ativi-
dade de inovagao industrial, a disjun¢ao entre a pesquisa
universitdria e o setor produtivo e de problemas novos,
como evasdo de divisas por meio do patenteamento de
produtos naturais nativos por empresas estrangeiras. A
comunidade cientifica brasileira, concentrada nas univer-
sidades, pode nio estar devidamente preparada, apoiada
e assessorada para lidar com questdes relativas a PPI. Este
projeto propde um estudo para verificar essa hip6tese. O
objetivo é gerar recomenda¢des que ajudem a equipar
essa comunidade para a nova realidade.
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Nos ultimos anos, uma série de fatores colocou a
questdo militar brasileira em um contexto novo e pecu-
liar. Entre eles, salientam-se o fim da Guerra Fria e o co-
lapso do comunismo, o avango das politicas neoliberais
e a perda de importincia estratégica da América Latina
no contexto mundial, ao lado da consolida¢do do regi-
me democrético-eleitoral internamente. Esses processos
inauguraram uma rica conjuntura de “crise de identida-
de” militar que, em alguns setores de opinido, suscitou a
pergunta: For¢as Armadas para qué? A mudanca da con-
juntura externa é vista neste projeto como o deslocamen-
to primordial na raiz dessa situa¢do. No entanto, apesar
de sua importéncia, os novos tempos foram incapazes de
superar o tradicional descaso da universidade pela ques-
tao militar e estratégica, o que impede avaliar com maior
exatiddo os possiveis desdobramentos da situagdo pre-
sente, marcada por tracos de incerteza, imprevisibilidade
e tensdo. A énfase nos fatores externos levou a proposi¢ao
de uma pesquisa em duas etapas. A primeira compreende
uma revisao da influéncia da Guerra Fria sobre as Forcas
Armadas brasileiras, buscando uma periodizag¢ao mais
precisa do periodo 1947-1989 e uma visao da trajetéria
especifica de cada for¢a. Na segunda etapa, a pesquisa es-
tudaria o impacto do fim da Guerra Fria sobre as Forgas
Armadas e o debate em curso sobre a fun¢ao dos militares
no Brasil do final do século, em especial a resposta mili-
tar e civil as proposi¢cdes norte-americanas de reducao
e redirecionamento dos aparelhos militares na América

Latina. A preocupag¢do maior é compreender se o fim da
antiga polarizagao mundial e a extin¢ao do fantasma do
comunismo podem alterar as concepgdes historicas dos
militares brasileiros sobre seguranca e defesa. A metodo-
logia de pesquisa prevé entrevistas com militares; busca
de documentos oficiais no Brasil e nos Estados Unidos;
revisdo da literatura sobre histéria militar, estratégia e
defesa; acompanhamento do debate castrense publico e
coleta de material de imprensa.
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A passagem da sociedade disciplinar para uma so-
ciedade de controle ocorre com a proeminéncia cada vez
maior do consumo, que se tornou um dos principais l6cus
de constituicao das subjetividades contemporaneas. Auxi-
liado pelos media e pela publicidade, o consumo acabou
se constituindo como uma cultura, que fomenta hébitos
e estilos de vida. Este projeto propde analisar as transfor-
magdes comunicacionais e sociais, assim como os impac-
tos subjetivos relacionados a sociedade estruturada pelo
consumo e pelos media, no contexto em que as imagens
das mercadorias ndo apenas se tornam acessiveis a toda
uma popula¢do como também sdo investidas de um forte
componente simbdlico e mididtico. Procura-se perceber o
comportamento do consumidor contemporéineo a partir
de uma perspectiva histérica, socioldgica e comunicacio-
nal, elegendo a publicidade em sua imbrica¢do com os
media como um dos principais promotores dessa cultura.
Para tanto, também analisara as modificagdes na publici-
dade e no marketing, procurando perceber as represen-
tagdes do consumo por ela elaboradas e a mudanga nos
valores em que os produtos se apoiam. Elas elucidam a
légica da producao das mensagens voltadas as praticas de
consumo nas sociedades globalizadas, comunicacionais e
informacionais.
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